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bel avenir de
aison verte

[

Avec a peine 5% du marché de la maison pellent elnfmb'es o
individuelle, la construction écologique n’enest 0"
encore qu’a ces balbutiements. Mais intérét développement ~ d'un |

grandissant des particuliers oblige, de plus en habitat plus sain, pour

’homme comme pour

plus d’entrepreneurs se la Terre. Un fabuleux
. @ |ancent dans marché est en train de
-Té:.'.p- 'I!=.

I’aventure. voir le jour celul de

I'éco-construction Ce
secteur extrémement
porteur représente |'ave-
Le concept de maison mir du batiment, de I'équipement et

verte ne date pas d'hier méme de la décoration d'inténeur De

et pourtant, ce n'est que nombreux entrepreneurs ont déja pané

depuis 'entrée dans le XXleme sur les énergies renouvefables ou les

siecle qu'industriels et particuliers matériaux recyclables, et se sont heur-

commencent a s'y interesser réelle- tes aux reglementations, labels et autras

ment. Il faut dire que les enjeux écolo- certifications, mais rares sont ceux qui
giques qui menacent la planéte inter- regrettent leur choix
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De l'indifférence Une maison écolo pour 1.200 euros/m?
au critére d'achat _ )
N°1 de la construction de comparables & ce qui sera imposé en 2012 1 Elle a
Avez-vous récemment acheté une lngements individuels en aussi éte fa premiére maison certifiée Effinergie, un

machine & laver, un séche-linge ou un
réfrigérateur ? Si oui, vous avez sans
doute remarqué les étiquettes indiquant
la classe énergétique de l'appareil en
question. Cette partie émergée de I'ice-
berg montre a quel point la consomma-
tion d'énergie est devenue un critére
d'achat auprés des ménages francais.
Les plus cyniques diront que ce n'est
pas le respect de la planéte mais bien la
perspective d'améliorer leur pouvoir

France, Géoxia s'engage depuis
longtemps en faveur du
développement durable comme . '8
nous le raconte Jacques Goudeau,
directeur stratégie marketing et
communication du groupe : " Gdoxia a
efé le premier constructeur
certifié NF Maison Individuelle
démarche HQE en oclobre
2006. Nous avons ensuite
comimercialisé des packs
HQE en option sur toutes nos
maisons. Ces demiers

nouveau label qui va encore plus loin que fe label
HQE (soit moins de 50 kWh/rn/an)". De part son
implantation, des 6wertures el ses équipements, la
“Bonne Maison” permet ainsi d'économiser
jusqu'a B0% d'énergie par rapport aux
exigences de la Réglementation

Thermique.

Dés le moins d'avril, la
"Bonne Maison" sera
commercialisée sous une
gamme nommée "La
Maison du bon sens” :
“Notre enjeu n'élait

, . ) permettent de répondre a pas de faire une
d achat'qm motive les Fonsommateurs: s onTes o Iatisso e RED
Et ce n'est pas un baril de pétrole qui concemant 2 construction, rrals iy
flirte avec les 100 dollars qui viendra la conception, plus grand
les contredire... l'lmplantation, la gestion nombre une vrale
Mais d’autres facteurs ont encoura- du chantier, gamme de

) . 1" L., isons,
gé le développement de ce marché de Cemente:, I st dans
v ) truction ¢ aussi l'isolation et les loutes les
gco-construction, ou cgns ructllon éco- dquipements”, régions de
responsable. Les pouvoirs publics, tout De partla taille et France, avec
d'abord, qui a travers la loi de finances Implantation nationale & des conditions
2005, ont créé un crédit d'impdt dédié dugroupe, Géoxiapeut §5 gconomigues
au développement durable et aux éco- SSVAMRrcS DopR. | i amibies. Shoviegens by
nomies d'énergie. La France s'est en des S detTinnD. N s i g
5 g - L e concurrence < Nous bioclimatiques de nos confréres,
effet f\x.e pour objectif de réduire par 4 négocions avec des industriels qui ils sont souvent 4 plus de
ses émissions de gaz a effet de serre nous permetient d'avoir des prix 2.000 euros/n¥., Nous
d'ici 2050. Ce crédit qui oscille entre particuliérerent altractifs sur les afficherons un premier prix a8
12 et 50% selon le type d'installation équipements basse consommation, 1.200 euros/n™. Si on tient
Par exemple, les chauffe-eals solaires compte des performances

concerne |'acquisition d'équipements
de chauffage (chaudiéres basse tempé-
rature et a condensation), de matériaux
d'isolation, d’appareils de régulation de
chauffage, d'équipements utilisant les
énergies renouvelables, de pompes a
chaleur... Pour Gilles Walterspieler, res-
ponsable  communication  chez
Viessmann (pompes a chaleur, chau-
diéres & condensation...), I'effet a été
immédiat : "Nos ventes ont grimpé
depuis I'annonce de ce crédit d'impdt.
S'il devait un jour s'arréter, il est clair
que le tout le marché en souffrirait”.
Les campagnes d’information
orchestrées par FADEME commencent
aussi a porter leurs fruits. Cet établisse-
ment public & caractére industriel et
commercial, placé sous la tutelle
conjointe des ministéres en charge de
I'Ecologie, du Développement et de
'Aménagement durables et de
I'Enseignement Supérieur et de la

Eléments de recherche :

(matériel et posg) sont chez nous a
3.200 euros TTC, soit 50% moins cher
que le prix du marché. Et depuis le 1¢
février, 50% dle nos maisans sont
directement équipées d'un chauffe-eau
solaire".
Poursuivant dans sa logique
environnementale et anticipant sur les
conclusions du Grenelle de
I'environnement, Géoxia a mis au point un
prototype de maison éco-respectueuse,

sur une idée originelle de Yann '
Arthus-Bertrand. Jacques

Goudeau ne tarit pas d'éloges
sur ce concept ; "Notre “Bonne

Maison" affiche des niveaux de performarice

Recherche, fait tout pour sensibiliser,
conseiller et épauler particuliers et pro-
fessionnels sur les questions environ-
nementales. Appels a projets et forma-
tions pour les professionnels sont déja
pris d'assaut.

energetiques mais aussi de la
valorisation de la maison,
chacun y irouve son compte. Et
quand on sait que 10.000
personnes se sont déja
manifestées sur le site de
Géoxia depuis I'annonce de la
création de la Bonne Maison,
avant méme la moindre
campagne publicitaire, le
constructeur peut déja se
frotter les mains...

Jacques Goudeau, directeur
_ strategie, marketing et
communication du groupe Géoxia

Unmarche en
pleine croissance

Aujourd'hui, la majorité scénarios pros-
pectifs, méme modérés, annoncent une
croissance progressive des énergies >>

CIDELEC : fabricant de lampes et luminaires, toutes citations



PLACEMENTS MAGAZINE ETE 08

6 BIS RUE AUGUSTE VITU Trimestriel
75015 PARIS - 01 56 77 57 57

Surface approx. (cm?) : 2457

Page 3/5

La construction ecologlque est devenue un argument
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Hier encore marginale, la

construction écologique est
aujourd’hu un argument de vente.
Comment expliquez-vous ce
changement dans I'opinion
pubhique ?
I faut se rejourt de ce constat St i offre
de construction cologique se
développe, ¢ est qu i existe une
demande | a muitiphcation des
rapports d'alerte Je Prix Nobel de la
paix attribué au GIEC — Groupe
ntergouvernemental d experls du
changement chmatique et au Vice
President Al Gore, les campagnes de
sensibiisation menées par 'ADEMF et
fe Grenelle de I'environnement ont
permis cette prise de conscience
maffleureusement ampinee par les
évenements clirmatiques majeurs Le
barométre annuel cree par 'ADEME en
2000 montre clairement que jes
Francans ont une rmeieure
connassance des eryeux chmatiques
et notamment de la contribution du
chauffage et de I'energie ulihsés dans
les batments Or  faut agir vite car les
batiments representent la moitie de la
consommaton énergetique et un quart
des ermissions de gaz & effet de serre,
une part qui ne cesse de croitre Auss,
Je me réyows plutdt que fa construction
ecologique sost un argument de vente

Etla prorité ahsolue est qu'elle le sot - Comment aidez-vous les
entrepreneurs qui souharnent

pour la renovation des batiments

Chantal Jouanno,
Présidente de '/ADEME

(Agence de I'Environnement

et de |a Maitrise de I'Energie)

F'offre puisse répondre aux ambitions
du Grenelle de 'environnernent  que
les batments neurs soiernt a énergie
posifive en 2020 et gue le rythme de
renovation des logements anciens soit
porte a 400 000 par an L ADEME
mlervient & deux niveaux 1 innovation
6t la formation des professionnels
Nous avons plusieurs programmes de
recherche sur ces nouvelles
technologies Plus particuliérement,
depuis 2007 dans le cadre du
prograrnme PREBAT, 'ADEME a lance
dans de nombrewses regions des
appels a projets pour la realisation de
batiments neufs ou existants a trés
hautes performances energetiques,
cecr afin d'avoir des références
exemplaires surl ensemble du
terntorre Par anlleurs, nous proposons
une amehoration de la formation des
professionnels du batirnent afin de les
completer par les techriques de
performance energétigues,
d'intégration des énergies
renouvelables et oe qualité
environnementale du bati

Quel type d’énergie renouvelable
connait la plus forte progression ?
Dans le gomaine du batiment on
constate une dermarnde extrémement
forte de chauffe-eau solarre et de toits

Faménagement de logements plus  photovoitaiques, equipsments simples

écologiques ?

existants s’engager dans la construction ou La prionite est, effectivernent, gue

&t rentables pour les particuhers gur
sont aides par le credrt d'1mpét et le

Le mnlhardalre allemand du chauffage écolo

Gilles Walterspieler, responsable
communication Viessmann

Eléments de recherche :

Depuis longtemps convancu et engage
dans une stratégie de respect de
'environnement, le Groupe Viessmann

(8 100 personnes — CA 2007 1,4 milliards
d’euros) fabrique et commercialise des
chaudieres a condensation, des pompes a
chaleur, des capteurs solaires et
photovoltaiques ou encore des climatiseurs.
Pour le responsable communication du
groupe, Gilles Walterspieler, les raisons du
succes de ces équipements sont claires
“Le crédit d'impdt accordé par I'état a été
un formidable element déclencheur
L'augmeniation du codt des énergies
fossiles a aussi eté un facteur “aggravant”
dans e bon sens du terme pour les
energies renouvelables” La sociéte est
donc prospere et ne craint pas les futures
exigences europeennes . “Notre maison
mére est enAllemagne, un pays trés en

avance sur la performance énergéhique et
écologique des maténels Nous bénéficions
des efforts de recherche du groupe outre
Rhin Nous répondons aux normes les plus
séveres, souvent bien enamont de la
réglementation européenne” Conscient
des hmites de stockage et de disponibilité
des énergies renouvelables, Viessmann
onente désormais ses recherches surla
combinaison des énergies * “ Nous
concevons des apparelis capables de
fonctionner auss) bien 4 une énergie
tradrhionnelle comme le gaz, qu'au solaire
par exemple Sur les technologies actuelles,
il n’y aura plus tellement d'évolution i va
falloir attendre un saut technofogrguse type
pile a combustible ou générateur a
hydrogene, mais il ne s'agit encore que de
prospective”. De nouveaux défis pour
{'avenir.

CIDELEC : fabricant de lampes et luminaires, toutes citations
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de vente”

tant de rachat d'électricité actuefliement
en vigueur, Par exermple, en 2007, la
puissance installée photovoltaique était de
plus de 30 MW, soit plus de 100% de
croissance par rapport 8 2006 Le marché
frangais du solaire thermque est un des
premiers marchés européen avec plus de
35.000 chauffe-eau solaires et 5.000
Systémes solaires combinés venadus en
2006. On assiste également a une forte
dernande en matiére de chaudiére & bois.

Quelle échéance pour la
démocratisation des maisons a faible
consommation d’énergie ?7

D'ici trés peu d’années, les maisons et
batiments a basse consommation
énergélique, classés A sur l'étiguette
énergie (dont la consormimation
énergetique est inferieure a 50 kWh/m_)
et les bétiments a énergie positive (qui se
situeront dans une future classe A+)
devraient se multipher. Nous sommes
surpris de I'accelération des innovations
et la réauiction de leurs codts. Les objectifs
de I'ADEME sont ceux affichés par I'Etat a
l'issue du Grenelle de I'Environnement,
des objectifs ambitieux Mais impératifs.
Notre rife est de proposer les mesures et
actions pour y parverir. Enfint ff me sembie
important de rappeler que les batiments
existants constituent une priorité absolue,
en termes d'amélioration de leur efficacité
énergétique, en particulier ceux précédant
la premiére réglementation thermique de
1975.

>> vertes. Une volonté clairement affi-
chée par la Commission européenne
dont le paquet “énergie-climat”, en
vigueur dés 20089, vise les 23% d'éner-
gies renouvelables dans la consomma-
tion totale de la France d'ici 2020.

Au cceur de ce marché en pleine
croissance, différents acteurs tirent
leur épingle du jeu, & commencer par
les fabricants de poéles a bois qui ont
vu leurs ventes augmenter de 250% en
10 ans ! Un crédit d'impbt passé de 15
a 40%, I'augmentation du prix du fioul
et la création d'un label Flamme Verte
ont dopé le marché du chauffage au
bois. Parallelement, les chaudiéres a
condensation ont séduit de plus en
plus les ménages & la recherche d'un
appareil de chauffage économique et
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fait ses profits grace a
I"'ampoule basse tension

torsque Lionel Hirsch,
ancien PDG de Laurie
Lumiére, arrive a la téte de
CIDELEC en 2002, le chiffre
d'affaire de la société culmmne a 2
Millions d’euros. En devenant
agent exclusif en France de
Megaman {marque d'ampoules a
basse consommation et
recyclables a 99%), 'entrepreneur
a eu du flar puisque I'entreprise
annonce un CA prévisionne! de 30
Millions d'euros pour 2008 ! Ses
ampoules “ecologiques” sont en
effet leader dans tes inéaires des
GSB {Leroy Merlin...), GSA
(Casino, Cora...) et Grands
Magasins (BHV )
tionel Hirsch raconte : “En sortant
de Launie Lumiére, f'ai senti qu'il y
avaft quelque chose a faire avec
les éconormies d ‘énergie. £t parce
que fe suis un peu fou, j'ai parié
sur les ampoules Megarnan.
Aujourd'hui, la marque représente
B0% du chiffre d'alfaire de
CIDELEC”
Face & la concurrence, Lionel
Hirsch reste humble mais ne
tremble pas devant les OSRAM,
Philips et autres General Electrics
i croit en son produit qui le lul
rend bien : " Nous sommes
aufourd’hui les seuls spécialistes
de I"ampoule basse
consormmation qus éclaire
vraiment, ¢'est-a-dire les
fluocompactes. Nous surveillons
bien entendu les LED mais ce
n'est pas notre ceeur d'activite.
Lannge dsrmiere, nous sommes
sortis Jeaders en GSB sur les
lampes fluocompactes, un

secleur dans lequel nous avons
beaucoup investl’.

En tant que président du GIC
(Groupe Interprofessionnel du
Luminaire), Lionel Hirsch participe
aux actions de lobbying auprés
des pouvoirs publics. Parmi les
questions soulevées par la
comimission européenne - quand
arréter 'ncandescence 7 “Le
probléme, ¢'est qu'i n'y a pas
assez de sociétés de production

Lionel Hirsch,
president de CIDELEC

dans le monde pour remplacer les
ampouies & incandescence par
des fluncompactes. Ce qui est siir;
c’estqu’en 2015 au plus tard, les
ampoules classiques de 60, 75 et
100 watts auront progressivement
disparu. On pourra les montrer 8
nos petits-enfants comme des
abyets de colfection ' Un virage
dans I'histoire de 1'éclairage que
CIDELEC n’est pas prét de
manquer.

Eléments de recherche :

plus respectueux de {'environnement.
De 2% des ventes de chaudiéres en
2003, la proportion dépasse aujourd'hul
les 20%. Coté géothermie, la vente de
pompes a chaleur a augmenté de 48%
entre 2006 et 2007. Le groupe France

Géothermie (CA de 27,3 M en 2007
soit 4 fois plus qu'il y a 4 ans) vendait
par exemple 1.700 PAC en 1997 et pré-
voit d'en écouler 500.000 en 2010 !
Grace a de nombreuses subventions
départementales et régionales >>

Dans le secteur de ’éco-construction, les
entrepreneurs se heurtent encore aux
réglementations, labels et certifications.

CIDELEC : fabricant de lampes et luminaires, toutes citations
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L’entrepreneur quadra de H20 explose en
vente directe avec ses détergents écolo

Ancien cadre export dans les produits de
traitement de surface pour les usines
automobiles, Guillaume Leymonerie découvre la
microfibre en 1997, Alors 4gé de 30 ans, il
saisit fe potentiel de ce procédé innovant
qui permet de nettoyer les surfaces en
utilisant I'eau comme seul détergent.
“J'ai toujours aime découvrir des
produits. Ayant grandi & la campagne, je
suis également frés attaché au respect
de I'environnement. En réalisant que je
pouvais concilier ces deux passions,
{’ai monté ma propre société de
production et de commercialisation
de produits d’entretien
écologiques”.
Le jeune entrepreneur a eu raison
dy croire puisque 11 ans plus
tard, sa petite société basée dans
le Pas-de-Calais réalise un CAde
6 M€, s0it 256% de croissance
annuelle et un CA prévisionnel
de 9 M€ pour 2009. Etonnant
lorsque I'on sait que les lingettes
en microfibre et lagamme de
produits d’entretien ne sont
commercialisés qu’a travers
la vente directe a domicile. Un

Guillaume
Leymonerie,

PDG H20

Le crédit d’'impo6t dédié aux économies
d’énergie bouscule les ventes.

choix gue nous explique Guillaume Leymonerie : “Je
base tout sur mes conseilleres ! Grace & notre
gamme, on économise clairement 90% de produits
chimiques a Ia maison. La méthode H20, ¢'est 5,5
litres maximurmn de produits par an, contre 50 litres
avec une méthode classique. Pour désinfecter
correctement, la norme Frangaise et européenne
impose un produit gilué a 0,20%. Or certaines
marques de désinfectant en grande distribution
sont diluées a 16% " Pour expliquer cela, il faut des
conseilleres qui connaissent bien le produit et
savent le présenter au consommateur, d’od le choix
de la vente a domicile.

Avec deux employés a plein temps sur les 16
salariés de la société, H20 investit aussi
énormément en R&D : “L'innovation est primordiale.
Ce qui est difficile quand on se lance dans le bio
et/ou I'écolo, c'est d'y voir clair dans tous les labels !
Entant qu'industriel, nous pensons qu'il est
important de bien connatre les différentes
réglementations, nos produits bien sir mais aussi
d’étre proches de nos clients”. Une volonté qui
s'illustre par la création d'un site de vente en ligne
etle lancement d'un club H20. Mais Guillaume
Leymonerie ne compte pas s'arréter en si bon
chemin. |l vient d'étre approcheé par le géant des
services & domicile intéressé par ses balais
écologiques.

tueux de l'environnement et abor-
dables, mais également anticiper I'évo-
lution des régiementations et du mar-
ché. A ce titre, le département R&D
des entreprises &co-responsables porte

>> (en plus du crédit d'impdt), les
ventes de chauffe-eau solare ont été
muitipliées par 10 entre 2002 et
2006. Quant aux panneaux photovol-
talques, un arrété de 2006 fixant le
tanf d'achat du KWh a 0,55 euros
contre 0,30 euros auparavant, tout en
maintenant l'obligation d'achat par
EDF, a convaincu un grand nombre de
particuliers désireux de preduire leur
propre électricité.

Anticiper ou disparaftre

Conscient que les industrels frangais
ne pourront continuer a consommer,
polluer et gaspiller, I'Etat leur impose
de plus en plus de normes, pas tou-
jours faciles a respecter comme le sou-
ligne Jacques Goudeau, responsable de

MEGAMAN
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la communication du Groupe Géoxia
(maisons Phénix) : “La norme RT 2005
n'est appliquée que par un ters des
constructeurs en raison du surcoit
qu’elle entraine. Chez Géoxia au
contraire, nous semmes déja préts pour
apphquer la norme RT 2012". En effet,
suite au Grenelle de I'environnement,
de nouvelles normes de construction
haute performance énergétique sont en
cours d'adoption pour 2010 et 2012.
La RT 2012 réglementera ainsi les
batiments consommant au minimum
50 KWh/m#an . contre 80 a
130 KWh/m%/an avec la RT 2005. Un
défi que les constructeurs seront bien
obligés de relever sous peine d'étre
depasseés.

II faut donc non seulement propo-
ser des produits de qualité, respec-

sur ses épaules le poids d'une lourde
responsabilité. 1l a pour mission de
maitriser tous les labels afin de recon-
naitre le plus qualitatif, d’étre a la
pointe de I'innovation et de savoir
s'adapter aux normes en vigueur.

Mais on ne s'improvise pas
constructeur de maisons hiochima-
tiques ou spéciatiste du revétement
synthétique. Qui aurait cru que Ia
lampe fluocompacte remplacerait I'am-
poule 2 incandescence avant 2015,
que le label Flamme Verte influencerait
I'achat d’une cheminée ou que les
pompes & chaleur connaitraient un tel
succes 7 Réponse : des entreprenetrs
ayant du flair, une bonne dose de cou-
rage et surtout une vraie confiance
dans Vavenir.

CIDELEC : fabricant de lampes et luminaires, toutes citations



